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COMO DOMINAR TU NICHO EN GOOGLE Y APLASTAR COMPLETAMENTE A LA COMPETENCIA
SEQ ESCRITO DE MANERA QUE SE ENTIENDE

“SEO, POR SUS SIGLAS EN INGLES DF SEARCH ENGINE OPTIMIZATION, £S EL PROGESD DF
MEJORAR LA VISIBILIDAD Y EL POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES, POSICIONAMIENTD
WEB U OPTIMIZADOR DF MOTORES DE BUSQUEDH, (DEFINICION EN WIKIPEDH)

“DEFINICION DE REBELOFS ONLINE: SEC, DOMINAR POR COMPLETD GODGLE ¥ TAFAR LA
PRIMERA PAGINA CON TUS PALABRAS PRINCIPALES.
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POR REBELDE SENIOR

INTRODUCCION

Mi historia de amor con el SEQ empeza hace unos 7 afios, en el inicio de mi carrera con el Marketing Online. Surgio como fruto de mi frustracign por no conse-
auir los resultados que buscaba con el ranking en Google con profesionales que hab a contratado en su momento. Estaba frito de enfregar un proyecto de SE0 a
Una empresa y tener que esperar 6 meses durante los cuales no paraba de o r constantemente: ... es que el SEO farda...”.

En definitiva, el objetive e conseguir ese primer puesto siempre estaba fuiera de mi alcance, convirtiéndose en un sueio muy lejano.

[1.SEQ 2017

Gomo cada afio, Google evoluciona y nos fenemos que adaptar a sus cambios por o que el SEQ se hace mas dificil.
En este aiio 2017 otros portales, se han hecho eco de nuestras tendencias y estudios.

Digital Style ha querido compartir con sus El portal Digital Business News también ha incluido
lectores las principales Optimizaciones SEO nuestro informe sobre Estrategias de
para Blogs de Rebeldes Online. Posicionamiento en Redes Sociales:

POSTED BY: JRODRIAS 12 AUGUST, 2016
En Sitestilo te damos 5 pautas que debes conocer para trabajar el SEO de tu blog
correctamente; para ello, contamos con la opinion Rebeldes Marketing Online
expertos en procesos de venta online.

COMO CREAR UNA ESTRATEGIA SEO CON TWITTER

Tal vez te havas preguntado alguna vez si un blog puede ayudar al posicionamiento de tu web. La
respuesta es afirmativa; siempre vy cuando quede claro que no es algo inmediato v que la eficacia
depende, en gran parte, del trabajo bien hecho.

s indra Lopez @ 0 & Social Media

b S para complementar tu estrategia de SEO en
1 T-Tssla N, P =1 T 5 I=F 1 |

Si tu blog consigue generar un buen numero de trafico organico v los posts logran un buen jencia de marketing digital Rebeldes Online opinion sobre Twitter y casos de éxito en las redes soclales. Empezamos
pﬂsicionamiento en el l'anking para determinadas palabras claves relevantes con tu web, esto puede HOy va no Se duda sobre |a eficacia de Twitter para trabajar una estrategia de posicionamiento en Google. Pero hay mas
contribuir a mejorar la autoridad del dominio de tu pagina. [ ) puedes I am siblildad de T ' d pectos fur ! g '
Hay varias pautas que pueden ayudarte a trabajar de forma correcta un Escoge e implementa palabras clave relevantes para tu
buen posicionamiento organico y hoy te acercamos 9 de ellas. marca
- “ Si va tienes un recorrido en la red empiez
. Optimizar el Title
: F i
Debes usar para cada post 2 palabras claves relevantes, que tengan un buen volumen de busquedas populares que casen con tus posts. Esto es un inicio para tomar como punto de partida en tus pruebas
mensual y una competencia media-baja, en cada uno de tus posts. A continuacion, analiza el rendimiento de tus hashtags y las tendencias para averiguar que palabras clave funcionan mejor que

Lo mejor es que apuestes por long tails (frases de busqueda que incluyen 4 o mas términos) que
ademas de posicionar mejor que palabras claves genéricas suelen tener una clara intencion de compra
por lo tanto, ademas de posicionamiento, puedes estar trabajando €l numero de conversiones hacia la
web.

ri Ir_FL* .. a -'.Ifll*._':-i[-l.'l-'r“'_*_r".“'..,'H-:'.’.'-"“.".:t_'.._':'r'- H '-:Ir_!-'l'.:'-J-r'I || je 1l
Configuracion de tu perfil
». Personalizar tus url con la palabra clave relevante. T

Tus urls deben tener el siguiente formato:

www.ejemplo.com/blog/palabra-clave.html

A pesar de los cambios del buscador, hay cierfas bases que se mantienen como Griterios Fundamentales
en SEQ y que también debemos tener presentes para el aiio 2017

* El objetivo de Google es ofrecer la mejor informacidn al usuario; por o tanto, cuanto mejores
contenidos ofrezcas, mejores resulfados de posicionamiento vas a tener.
Las palabras claves genéricas siempre van a Ser muy compenitivas.

* Es mucho mejor optar por long tails, palabras de frase, que son siempre mas faciles e posicionar

i tienes claros estos Z factores fundamentales y trabajas fu estrategia SEQ en esta direccign, vas a lograr
mejores resulfados.
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[2.L0QUE VAS A VER EN ESTA GUIA

En esta Guia no solamente vamos hacer un repaso actualizado de lo gue funciona en SEQ en el 2017 sino un repaso general de lo que funciona

Algunos conceptos son los mismos, desde hace 5 afos, y algunos estan modificados, de acuerdo con los cambios que estamos viviendo.

1.3. ESTA GUIANO ES PARA PARA LOS “FRIKIS” DE LA INFORMATICA

Esta guia va a ser un poco diferente de lo que es el tipico libro de SEO. ;0jo! Si eres un “friki” de la informatica, esta guia no es para ti. No esta escrita para personas que estan buscando
informacion técnica de como optimizar las paginas para SEQ. Tampoco esta escrita para programadores o expertos de SEO. Hablaremos de lo fundamental pero sin entrar en demasiados
fecnicismos.

Esta guia esta escrita para ti, que eres un empresario o un profesional del Marketing Online y sabes lo que quieres, tienes aspiraciones alfas.
La idea de dominar Google y Youtube en un nicho de mercado es algo que interesa. Estas cansado de no tener explicaciones sencillas de algo que realmente no es tan complicado.

[.4. NO QUIEREN QUE SEPAS LA VERDAD

Quiero simplificar el concepto de SEQ a lo basico que es: todos los profesionales que trabajan con SEQ saben que no es tan complejo, pero les interesa mantener la idea de que es fan
complicado como [a ciencia nuclear.

.5. LA DIFERENCIA ENTRE UN REBELDE DEL MARKETING ONLINE
Y UN AFICIONADO

Durante la guia muchas veces me voy a referir a un Rebelde del Marketing Online.

Para nosotros el estilo de Marketing Online al que nos referimos, y que llamamos “Marketing Online de un Rebelde”, es un marketing alejado de las grandes agencias de publicidad que
se basan en el branding y en el marketing de la antigua escuela.

En SEO, un Rebelde del Marketing Online busca dominar la pagina de Google; por su parte, el aficionado busca captar el primer puesto.

El Rebelde entiende que una pagina web no es suficiente, piensa en términos de crear un imperio de paginas satélites que generan trafico para su pagina de ventas, la pagina principal. El
aficionado no, €l piensa tnicamente en promover su pagina principal.
En esta guia te vamos a mostrar como obtener resulfados fuera de serie y no como un mero aficionado.

Mi objetivo es que tengas una vision global que te permita confratar una empresa y saber lo que estan haciendo para que evites que te cuenten rollos de por que no logras las primeras
posiciones. Vas a poder saber lo mas importante para ver si pueden hacer el trabajo.

Y, sobre todo, aprenderas lo que es tener una mentalidad de dominar tu nicho, que es justo lo que el juego de SEO ofrece, es decir, pensar como un Rebelde empresario del Marketing y no
como programador.
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CAPITULO |

POR QUE SEO

Excepto si llevas anos viviendo en una cueva, la cruda realidad de hoy es que, si no tienes presencia online, no existes.
La mayoria de las personas buscan e investigan los productos y las marcas online antes de hacer una compra.

SI TIENES MAYOR PRESENGIA QUE TU CUM% [T]l:l') Alll%ﬂm S POSIBILIDADES TIENES DE VENDER TU

.1, MAS PRESENCIA ONLINE = MAS MARCA

En Rebeldes Online siempre hablamos del branding como un efecto secundario de un buen Marketing Online. Guanto mas posicionamiento fienes de tus activos online, mas marca estas
haciendo. Esta claro que si sale tu marca en la mayoria de los puestos de Ia primera pagina, el impacto y el efecto de fu marca es potente.

I.2. BAJAR TU COSTE POR CLIENTE
EI SEQ es una de las armas del Marketing Online mas economica. Una vez este en las primeras posiciones, el coste de mantenimiento es bajo.

[.3. ESTAMOS EN LA ERA DE LA FIEBRE DEL ORO

Se trata de adquirir el maximo territorio posible, estamos en el equivalente de la era de Ia fiebre del oro, cuantas mas palabras claves de tu nicho domines, mas control del futuro negocio
de Internet vas a tener. En Rebeldes siempre hablamos de crear activos online y hacerlo al coste mas bajo posible.

Guantas mas palabras claves domines, mas fans, mas videos con ranking en Youtube, mas registros en fu base de datos y mas probabilidades tendras para estar a aiios-luz de tu
competencia.

(4. EL GRAN PROBLEMA DE LA INFORMACION SOBRE SEO

Uno de los problemas de la lectura actual de SEO es que no esta enfocado en el dinero: esta pensado para programadores y no para empresarios. El SEQ es un arma mas que usamos para
alcanzar unos resulfados, que son las ventas.

Sin embargo, todo lo relacionado con SEO esta escrito por programadores y expertos de la materia que tienden a complicarlo todo cuando, realmente, no es tan complicado.

[.5. TE QUEDAS FUERA DE LA GRAN OPORTUNIDAD DEL SIGLO

No puedes perder una de las grandes oportunidades del siglo, que es tener miltiples activos online y dominar tu nicho. Es probable que la facilidad que existe hoy para llegar a las
primeras posiciones no sea tan facil en el futuro.

Y, por favor, jelige bien tu empresa de SEO! Al final de Ia guia fe daremos unas cuantas pautas que debes de fener en cuenta para hacer la seleccion pero, sobre fodo, es clave fener una
empresa que pueda dar los resultados. Una mala seleccion equivale a una pérdida de meses y meses de trabajo.
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CAPITULOZ

MITOS DEL SEO

A los webmasters y los profesionales del SEQ les gustaria que pensaras que es complicado. Sin embargo, la realidad es que no es
complicado. Después de leer esta guia, veras las claves para poner tu plan de SEQ en marcha, veras los errores mas comunes y
también aprenderas como evitarlos.

2.1. "SON LOS META TAGS™

A los webmasters y programadores de web les gusta decirte que fodo reside en los mefa tags, que con la programacion correcta de meta tags y altas en un par de directorios ya esta.
iMision cumplida! Pero, ;y qué pasa con el contenido en la web? ;Qué sucede con el analisis correcto de las palabras y de la competencia? Y los enlaces que necesitas, jquée?
En este informe veras que los meta tags son casi lo de menos.

2.2."10S WEBMASTERS Y PROGRAMADORES DE WEB ENTIENDEN DE SEO”

Ya hemos hablado de esto, no te fies del programador de fu web. Un especialista de SEO no esrla mismo que un programador. Los programadores, en general, saben poco de lo que es
crear un plan de SEO e implementarlo porque la mayor parte de los resultados vienen DESPUES de optimizar [a pagina, y no antes.

2.3, “LAS PALABRAS GENERICAS SON LAS MEJORES”

A veces siy a veces no, depende de tu negocio y de fu estrategia. Se trata de elegir palabras que venden, es mejor tener dominadas fodas las palabras con intencion de compra que fodas
aquellas palabras que se buscan simplemente por curiosear. Si has hecho un buen trabajo previo en Google Adwortds y tienes ya datos de queé palabras te funcionan mejor y son bastante
mas faciles de posicionar, decides dende enfocarte. Por eso todo Marketing Online esta relacionado entre si.

Si conoces las palabras con tus mejores conversiones en Google Adwords, tendras claro donde debes de enfocar tus esfuerzos en SEO. Es por ello que todo el Marketing Online esta
conectado y es necesario dominar todos los diferentes aspectos. En esta guia vamos a ver SEQ desde dos perspectivas.

2.3.1. LA PRIMERA PARTE LA DEDICAMOS A LO ESTRATEGICO

En Rebeldes siempre decimos que la claridad lo es todo. Tener claras las implicaciones de SEQ y que es lo que puedes conseguir te va a ayudar a crear fu plan Maestro de SE0.La primera
pagina de Google para las principales palabras claves de tu nicho es tu territorio a conquistar. Se trata de crear un plan y una vision de como dominar fu nicho con las palabras claves
mas importantes.Realmente, verlo desde fuera es lo principal. Crear esa vision es lo que va a hacer que cuando entras en el juego o re-entras, si no estas contento con tus resultados,
tengas mas probabilidades de éxito.

Tenia un cliente que al inicio de nuestra relacidn profesional me dijo: “El SEQ lo tengo muy bien. Tengo el niimero | de la palabra dragones volando” (palabra inventada para proteger su
privacidad) y, cuando comenzamos con el estudio, vimos que tenia cuatrocientas bisquedas cada mes de esta palabra, que no gran cosa. Desde luego, no es lo suficiente para dominar su
nicho. Yo quiero que con esta guia evites esto, que cuando entres al ring, entres para aplastar por complefo a fu competencia.

2.3.2. LA SEGUNDA PARTE LA DEDICAMOS A LO TACTICO
Aqui veremos que armas necesitas para lograr los resultados deseados.
Esta seccion esta dividida en dos partes.

2.3.2.1. OPTIMIZACION DE PAGINAS

La parte uno es la parte mas técnica de la guia, lo fundamental que necesitas saber para ver cémo se optimizan las paginas, para que tu webmaster o programador no te esten mareando.
Nota importante: los disefiadores y/o programadores de webs no suelen saber mucho de SEQ. Por lo tanto, no son una referencia para aconsgjarte o decirte lo que tienes que hacer.
iEvitalo a toda costa! Siempre debes acudir a una empresa que se dedica a esto y que te puede mostrar resultados reales.

Si yo necesito una operacion de corazon no me voy al dentista, y tii tampoco, ;verdad? Asi que si quieres tener resultados extremos de un Rebelde, recuerda esto.

2.3.22 TACTICAS FUERA DE LA PAGINA

La segunda parte es para las tacticas fuera de la pagina. Una vez que tengamos nuestras webs optimizadas al maximo es cuando empieza la diversion.

Aqui es donde se marca la frontera entre los principiantes y los profesionales. De hecho, puedes llegar a tener tu pagina medio bien optimizada, pero si haces un trabajo brutal fuera de Ia
pagina, desde luego, tendras mejores resultados de webs perfectamente optimizadas.

Vamos a entrar en mas detalle aqui porque este apartado, junto con tu plan estrategico, es lo que mueve los resultados.

Hablaremos de sistemas que debes de tener para que mantengas los resultados para siempre y tengas tus webs en lo mas alto de Google.

También veremos Youtube, que se ha convertido en el segundo buscador después de Google. Si no quieres, no fe metas aqui pero lo cierto es que hay pocas empresas que no deberian
tener videos optimizados al maximo y metidos en Youtube.



REBELDES ONLINE GUIA DE SEO

i

REBELDES

*

CAPITULO 3

ESTRAVEGIA

Tu aﬂl;ieri V0 es ganar el maximo ferritorio posible
jueando al juego del SEQ con las reglas de Google.”

Tu objetivo principal de SEO debe ser dominar la maxima cantitad de las palabras claves con intencion de comprar en tu mercado y llevarlas a tu pagina web. jAsi de sencillo!
Esto lo podemos hacer a base de dos estrafegias claras:
- Grear un blog principal que es I referencia en nuestro nicho o sub nicho.

- Grear miltiples blogs especialistas denfro del sub nicho para generar frafico de long 1ails.
Imaginafe que fenemos una fienda online de Artes Marciales.

ESTRATEGIA I ESTRATEGIA I

Creo un blog de maxima calidad para frabajar palabras clave relacionadas con Artes Jengo ofros 5 blogs enfocados exclusivamente en long falls de sub nichos dentro del
Marciales. long fails y articulos de maxima calidad de palabras clave medio sector de Artes Marciales. Un Blog de fae kwon do, ofro de kendo, ofro de Aikidb. . .
Comperivas. Un portal de escuelas de Artes Marciales, efe.

Para poder fener mas de una de /as posiciones en Google hace falfa fener mas de una
pagina que vamos a promover con SEO.

PLAN A PLANB

Si seguimos con e/ ejemplo de la tienda online de Artes Marciales, si decidimos Vamos a ver ahora el Plan B, que es el plan de un Rebelde del Marketing. £/ Rebelde

promover solo Ia pagina principal y sus secciones para Ia venta, nos limitamos sabe que no hay ninguna limifacion en el nimero de paginas que puedes crear.

a un pequeno universo de palabras. ¥ perdemos fodo el universo de personas que £l Rebelde sabe que, al final del d a, lo que /e inferesa a Google es conectar al usuario

estan en fase de buscar la informacion. de Internet con fo gue esita buscando.

Vamos a llamar a este plan “PlanA . El Rebelde entiende que, justo lo gue tiene Infernet es que, cada empresario puede
crear si propio canal de medios, haciendo paginas web de alfo nivel de contenido y

En este caso, esiamos promoviendo nuestra web corporativa, y hemos decidido dominando palabras clave de su nicho.

Irabajar diez palabras clave imporfantes de nuestro nicho.

GOOGLE

{000 PALABRAS CLAVE

GOOGLE

10 PALABRAS CLAVE

WEB WEB WEB
CONTENIDOA A CONTENIDOS [ CONTENIDO ¢ BLOG YOUTUBE

PAGINA
PRINCIPAL

PAGINA
PRINCIPAL
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2.1. INVESTIGACION Y RECOPILACION DE PALABRAS CLAVES

El proceso de elegir correctamente las palabras claves es una pieza fundamental cuando estas creando tu estrategia. Dado que SEO es una apuesta de medio a largo plazo, se frata de un
trabajo que tienes que hacer bien desde el principio para poder ejecutar tu plan a la perfeccion. Piensa que si eliges mal tus palabras claves, te quedas fuera del juego.

Ejecutar un plan de SEO Rebelde requiere que domines el arte de elegir bien empezando con como piensa tu cliente. Como sabes que tu cliente busca informacion por Internet, vamos a
ver cuales son las diferentes fases por las que se puede pasar antes de hacer la compra.

3.2. ; QUE TIENEN LAS MEJORES PALABRAS CLAVES?

J.2.1 SON RELEVANTES

Es vital que escojas palabras que son relevantes. Por eso, el proceso inicial de meterte en la cabeza de tu cliente y saber como buscar informacion es critico. Siempre van a ser mejores
las palabras claves con un nivel medio de trafico, pero con intencion de compra, que unas mas genéricas sin ninguna intencion de compra.

Si tienes anuncios de Google Adwords con datos concretos de que esas palabras clave te han funcionado, es un buen punto de partida para empezar. En esta guia hablaremos de los
pasos a seguir para encontrar las palabras mas relevantes.

3.2.2. CUBREN LAS ETAPAS DEL PROCESO DE DECISION DE LA COMPRA

Cuando estas implementado un plan de SEQ con paginas satélite, es importante cubrir todas las diferentes etapas de la compra porgue con nuestro plan, ademas de captar registros y
educarles, tambien queremos poder captar trafico que no esta en fase de compra pero que puede estarlo mas adelante. Asi que, para poder llegar a ello, tenemos que causar el maximo
impacto.Usando el ejemplo de una clinica de estética, imaginemos que fenemos una cliente potencial para botox. Antes de buscar un tratamiento de botox, igual su primer punto de
interes es una crema antiarrugas. Si nos limitamos solo a hotox, porque es el producto que vendemos, estamos reduciendo nuestro universo de potenciales clientes.

3.2.3. TIENEN MUCHO TRAFICO 0 NIVEL ACEPTABLE
Nada te sirve para captar las primeras posiciones si el nivel de trafico no es aceptable. La combinacion de trafico y palabras clave relevantes es lo que siempre buscamos.

3.2.4. COMPETENCIA CON POTENCIAL QUE PODEMOS VENCER
Un buen trabajo es analizar lo que hace la competencia. Es el frabajo que siempre se debe hacer y que muchas personas evitan, pero es absolutamente necesario.
Simplemente, sabiendo que cantidad de enlaces y tipo de enlaces que tiene tu competencia y de que tipo, ya tienes toda la informacion para ver si es factible ese primer puesto o no.
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CAPITULO 4

INVESVIGACION
DE PALABRAS
CLAVE

"El arte de investigacion de las palabras clave es meterte en la
cabeza de tu potencial cliente, saber que esta buscando en todas
las fases de decisiony dominar los sistemas para analizar la
competencia.”

4.1. CONOCE A TU PUBLICO OBJETIVO

Tu objetivo es entender el universo de palabras clave de fu mercado. Cuando has
escogido el nicho que quieres trabajar de fu mercado, el primer paso es I investig-
acion de mercado para coger el pulso.

Visita las diez paginas mas vistas de ese nicho, lee los articulos y los posts del
mercado para tener la maxima cantidad de informacion de como piensa tu publico.

Visita los foros de tu mercado, mira las conversiones, entiende su manera de pensar.
Busca, sobre todo, hilos de conversiones con mucha emocion e interactividad para
hacerte una idea de lo que realmente les importa.

4.2. DEFINE LAS PRINCIPALES PALABRAS CLAVES

El inicio de tu investigacion es empezar con las palabras claves mas genéricas y
amplias. Si usamos el ejemplo de la clinica de estética, Ia palabra clave seria
“estética’. La razon es que queremos fener una vision lo mas amplia posible con una
palabra que esta en los mas alto de nuestro nicho. Esto nos permite encontrar todas
las palabras potenciales que estan por debajo y que nos pueden funcionar. Buscamos
varias palabras de lo mas amplio posible.

PARA ELLO, PUEDES USAR LA HERRAMIENTA DE GOOGLE-ADWORDS PARA BUSCAR
LAS PALABRAS:

https://adwords.google.com/o/Targeting/Explorer

Si continuamos con el ejemplo de estética podria ser:
Estética/masajes/spa/depilacidn/belleza

Estas palabras nos van a servir para crear la lista grande que queremos crear.

4.3. ANALIZA A LA COMPETENCIA

Saber qué palabras clave esta usando fu competencia es otra via que ayuda a definir
tus palabras clave principales.

Tlenes diversas herramientas inferesantes para poder analizar las palabras clave gue
esia usando fu comperencia. Vamos a ver agui algunas de las mas relevantes.

431 SEMrush

Desde SEMrush puedes poner el enlace de Ia pagina que quieres analizar para
saber que palabras clave estan usanao para generar frafico organico.
Es facil y rapido de usar para poder sacar /a informacion.

En [a siguiente imagen puedes ver un ejemplo de informacion de keywords
facilitadas por SEMrush analizando a alguien del sector de Marketing Online.

Informe de Concordancia de frase 2 Informe de palabras clave relacionadas 473
Palabra ciave Volumen CPC SERP source Palabra clave Volumen CPC SERP source
marketing online 4,400 2.60 community manager 14,800 3.41

720 4.63 imo 8,100 0.48

agencia marketing onling 720 5.05 flundacion uned 8,100 0,04
curso marketing online 380 11.07 marketing digital 2,900 5.60

marketing online valencia 390 3.79 negocios por intemet 2,400 1.26

li arketing 390 7.T6 comunity manager 1,900 4.98

plan de marketing online 260 3.08 estrategias de marketing 1,000 2.80

marketing online madrid 260 9.69 &80 1.50

260 3.52 CUrso Se0 720 7.61

Exporiar Informe completps | [Exporar

4.3.2 ALEXA.COM

Te ofrece un analisis de los Top buscados de paginas webs. Como ves en el ejemplo
de abajo, se incluye la pagina web en “siteinfo” y da algunas de las palabras clave que
proporcionan trafico a la web.
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4.3.3 MIRANDO LA PAGINA WEB DE LA COMPETENCIA Y SUS TITULOS EN LA
PAGINA

Simplemente mirando la parte de arriba de la pagina web podemos ver los fitulos
para hacernos una idea de cuales son las palabras clave que estan trabajando.

4.3.4 HERRAMIENTA GOOGLE ADWORDS

Usando la herramienta de Google Adwords:
https://adwords.google.com/o/Targeting/Explorer
Incluye el Url y da las busquedas relacionadas con esta palabra clave.

snunu]
X
g
|
-]

4.3.5 CODIGO FUENTE
Si abrimos la ventana del cadigo fuente, podemaos ver como esta optimizada la pagina
y qué palabras clave y meta tags se estan usando.

i

Source of http://www.zonaestetica.com/

e " B

<'DOCTYPE HTML PUBLIC *-//W3C//DTD HTHNL 4.91 Transitional//EN" q
*http://vww W3.0rg/TR/html4/ loose . .dtd"> -
Gitml>
deads
<title>Z0ONA ESTETICA Barcelona: depilacidn laser Barcelona, mesotercpia
Barcelona, LPG, mosajes Barcelona, centro estetica, odelgazor</titles
aeta nanes="verify-vli" contents"cy+IRBTZKCENhYQREApZUFgF SCYUMEHE LuxBxd Jr8ks=" />
aeta nane="description” content="Z0NA ESTETICA BARCELONA: depilacidon laser
Barcelona, centro estética Barcelona, masajes Barcelona, dieta de la zona, venta
de productos, LPG, mesoterapia, adelagozar, centro medico”s>
aeta nanes="keyvords" content="ZONA ESTETICA BARCELONA: Medicina estética,
tratamientos, depilacion definitiva, dietética vy nutricion, venta de productos.”s
aeta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=150-8859-1">
<aeta nane=" language” content="es"»
seta nane="author" content="Vebs Barcelona vww.websbarcelona.con®>
<script src="http://ww.zongestetica.com/js/enbed, 18"
language="JavaScr ipt"></script>
<style type="text/css">
@import url(http://www.zonoestetica.com/css/zonaestetica.css);
</styles
<script src="/js/urchin.js" type="text/javascript"s |
</script>
<sCript type="text/javascript®s>
_uacct = "UA-907885-4";
urchinTracker();
</script>
<script type="text/javascript®
sre="https://apis.google.com/js/plusone.js"></script> :
</heoad>

I

El objetivo es que, enfre nuestra investigacion inicial y el analisis de la comperencia,
queremos fener una lisfa de entre diez a freinfa palabras clave.

4.4, ANALISIS DE LA COMPETENCIA

El siguiente paso en el analisis de la competencia es ver, de /as palabras clave
principales que hemos cogido, cuales nos valen como palabras principales de
enfoque.

44,1 INCLUYE A UNA DE LAS PALABRAS CLAVE QUE HAS COGIDO EN LA BARRA
DE BUSQUEDA

Por ejemplo, queremos ver estética Barcelona, metemos esta palabra clave.
Mira los primeros cinco puestos en Google y apuntalos.
Analiza las cinco paginas webs una por una, apuntando la siguiente informacion:

- Url de Ia pagina.

- Google PR,

- Niimero de paginas que enlazan con la web.

- Si esta puesta la palabra clave en el titulo o no.

-Si esta metida la palabra clave en la descripcidn o no.
- Si estan metidos los hl o h2 tags en el cadigo fuente.

Con esta informacion tendras un analisis basico de lo dificil que va a ser ir a por esta
palabra clave.

« Sabemos el mimero de paginas webs que enlazan con la web; por lo tanto,
sabemos con que nos fenemos que enfrentar en la fase de captacion de enlaces.

« Sabemos si la pagina web esta optimizada o no por los titulos, descripcion y los
hi/h2.
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CAPITULO 5

CREANDO LAESTRVUCTVRA
DE YUS WEBS

3.1 TRES NIVELES DE PROFUNDIDAD

La estructura de la web [a dividimos en tres parfes.

* Home - principales palabras claves.
« Subsecciones - Segundo nivel de palabras claves.

« Articulos/paginas de contenido — palabras de tipo “long tail” EJEMPLO DE 5 NIVELES
En algunos casos, podemos estar mirando hasta cinco niveles para profundizar mas
FJEMPLO DE 3 NIVELES el alcance de la web.

Apartologia
astatica
Marcas estebca
-~ - profesional Marcas oo

Venta productos estetica
oniing

Productos de
astetica
Clinicas estetica Madrid
Clincas astatica
Clinica estetica M

Clinicas estetica Barcelona

I Clinicas estetica Valencia \
Centros de
estetica

Centros de
estetica

3.2. CLAVES PARA TENER UNA BUENA ESTRUCTURA DE WEB

» Gada parte de la cadena esta relacionada con Ia raiz, que es la misma palabra clave o bien corresponde a una marca que tiene que ver con la palabra clave.
e Ej: Estética — productos de estética — productos estetica profesional — marcas de estética — las marcas.

« El segundo nivel siempre corresponde a una palabra clave con un nivel de competicion media, lo que permite que, cuando cogemos los primeros cinco puestos, haya un efecto cadena
que propulsa las categorias y los articulos.

« Ej: Si tengo el mimero 3 para productos de estetica, me va a resultar facil alcanzar el nimero 3 o un mejor puesto para productos de belleza profesional.

* Buscamos siempre palabras relacionadas del estilo “long tail” (que hemos visto que tienen poca competencia) para agregar a los articulos y a la descripcidn, y para tener un efecto
secundario de palabras clave que pueden generar trafico a nuestra web sin esfuerzo.

e Ej: En un articulo de una marca de estética profesional, si agrego un apartado dentro del articulo como “precios de Marcaxxxx,” potencialmente puedo tener esta frase tambien.
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CAPITULD 6

VACTYICAS

PARTE)

"Una pagina bien optimizaaa es el inicio de tu éxifo en SEQ”

6.1. OPTIMIZACION DE PAGINAS

CREANDO PAGINAS QUE A LOS ROBOTS DE GOOGLE LES ENCANTAN

Sino eres un “friki” de la programacion, este es el apartado que, seguramente, menos te gustara.

Voy a simplificarlo para ti porque realmente esta parte solamente corresponde a un 10% 0 a un 157 de tu futuro éxito en Google. Es una parte necesaria, aunque nuestro enfoque va a
estar, sobre fodo, en la segunda parte de tacticas, que es optimizacion fuera de la pagina Web.

6.2. DOS COSAS PARA SIMPLIFICAR TU VIDA SIN TENER QUE APRENDER PROGRAMACION.

. LOS DIEZ PUNTOS CLAVES PARA OPTIMIZAR TU PAGINA: POR UN LADO, TE MOS TRARE LOS /0 PUNTOS MAS IMPORTANTES, PARA QUE LO TENGAS EN CUENTA. |
2. LISTADE CONTROL PARAENTREGAR A TU WEBMASTER: AQUI TENDRAS UNA LISTA DE CONTROL PARA PODER PASAR A TU WEBMASTER Y ASEGURARTE DE QUE LA PAGINA WEB

ESTA OPTIMIZADA.

6.3, LOS SIETE PUNTOS MAS IMPORTANTES PARA TENER TU PAGINA OPTIMIZADA EN ORDEN DE IMPORTANCIA:

6.3.1. TITLE TAGS - TITULOS META:

El titulo de la pagina es uno de los primeros elementos que Google tiene en cuenta a la hora de ver tu web. En el algoritmo de Google, los titulos y las palabras clave siguen siendo, al
menos por ahora, un factor importante a la hora de optimizar bien una pagina.

El titulo tiene dos funciones. La primera funcion es para que Google pueda conectarlo con lo que las personas estan buscando y la segunda funcion es para que salga en los resultados de
biisqueda y el usuario pueda reconocer lo que esta buscando.

Ponemos un maximo de fres palabras clave, lo ideal son dos y el texto total no debe superar las siete palabras. La razon es que cada palabra tiene importancia en el analisis final de
Google, cuantas mas palabras, menos valor tiene cada una. Por eso tenemos que trabajar muchas paginas para poder optimizar al maximo la cantidad y calidad de las palabras.

6.3.2. DESCRIPCION

En este apartado de codigo ponemos Ia descripcion de la pagina, esto sale debajo de los titulos en los resultados de bisqueda, como en el ejemplo de abajo.

Tienes que incluir en la descripcion las palabras claves que estas trabajando de la manera mas natural posible.

Otro objetivo que deberias de perseguir es tener una descripcion atractiva que impulsa también al clic. Debes de tener claro que el usuario esta evaluando, en cuestion de segundos, los
resultados y cuanto mas cerca estés de lo que esta buscado, mas probabilidades tendras para conseguir mas clics.

6.3.3. HI/HZ/H3 TAGS
Los h tags son utilizados para hacer énfasis de un texto en una pagina. A los buscadores les encanta porque muestran la importancia y referencia del contenido.

6.3.4. POSICIONAMIENTO DE LAS PALABRAS CLAVE EN LA PAGINA
Siempre que sea posible, pon tus palabras clave de enfoque en las primeras veinticinco palabras y en las tltimas veinticinco palabras. Ten presente hacerlo siempre de manera natural y
organica.

6.3.5. TEN UN SITEMAP - MAPA DE SITIO WEB
El “sitemap” es una pagina tinica que da acceso al resto de tus paginas. EI propasito de los sitemaps son dos. Por un lado, hacer que se encuentre con mas facilidad el contenido en tu
web y, por otro lado, hacerlo mas facil para que los buscadores encuentren todo el contenido de tu web.

6.3.6.URL'S

En el 2015 el impacto de las URL s es menor, pero sigue ali. Por lo que debes de frabajar las url s.

Los url's, en la medida de lo posible, deben de incluir las palabras claves. Si ya tienes tu pagina web y es el nombre de tu marca, enfonces debes agregar, siempre que puedas, las
palabras claves en las paginas internas: Ej: www.tumarca.com/palabraclave

Pero lo que es mas importante, cuando estamos hablado de los dominios, es la combinacion de un dominio que tiene antigiiedad y, ademas, tiene la palabra clave en [a url. Un dominio con
antigtiedad dara a tu SEO un arranque mas rapido porque esta indexado en Google y tiene un factor enorme de credibilidad ante Google por la edad. |

6.3.7. Alt tags
Si utilizas imagenes en tus webs, fodas tendran un alt tag. Un alt tag consiste simplemente en ponerle un nombre a una imagen. Debes utilizar tus palabras clave cuando nombres las
imagenes pero sin pasarte, recuerda que todo tiene que ser natural y organico.



REBELDES ONLINE GUIA DE SEO

6.2.8. W3C VALIDACION

Viene del inglés “World Wide Web Consortium ~, 0 o que es lo mismo, consorcio internacional de cdmo debe de ser el codigo de una pagina web que sigue los estindares.

Una pagina web con codigo WIC validacion no va a garantizar que esié bien estructurada y optimizada ftu pagina web para mejorar el SEQ. Pero si tienes errores de validacion en fu web
y estos errores impiden gue se vea bien Ia pagina, enfonces s va a fener un gran efecto en ii sssiclonamiento organico.

6.3.9. RICH SNIPPETS

Los rich snippefs son fambién conocidos como fragmentos enriguecidos. El proposito de los rich snippefs es poder presentar a los ustiarios mas informacion sobre e/ contenido
que existe en una pagina web. £l objetivo de fos rich snippers es hacer tna web mas semantica, reforzando foda /a informacion gue fenemos para gue sea mas facll para los
buscadores y para el usuario ctiando hace su busqueaa

TUi debes de fener aptimizada fu pagina web con rich snipperts. No necesariamente tienes que fenerlo active, pero si instalado para optimizar Ia semantica de fu web y la
aptimizacion de SEQ.

6.5.10. GEO META TAGS

Los geo mela 1ags son indicaciones de una ubicacion. Micro formafos que ayudan al posicionamiento organico de una pagina web.

Son unas lineas de fexios escritas en himl que indican a los buscadores donde se encuentra la pagina web. No la ubicacion del hosting, sino que indica I ubicacion de donde se
enclentra la empresa adminisfradora.

6.4. LA IMPORTANCIA DEL CONTENIDO

£l contenido de Ia pagina es, cada vez mas, uno de los factores mas imporfantes del SEQ. Antes se crear paginas o una landing page exclusiva para una palabra clave, lo que ahora
catla vez mas esta buscando Google es contenido mas relevante gue organico sobre un fema en concrero.

Anftes, por efemplo, s/ fu infencion era rener posicionamiento para la palabra de restaurantes en Barcelona, escribir as un art cilo con esfa palabra clave repetida en el art culo.
Antes [a calidad no era lan imporiante.
Ahora las paginas que quieren ganar el juego del SEQ tienen que frabajar mejor el contenido creando realmente valor, hablando sobre los mejores restaurantes en Barcelona, los

mejores chefs. . . Haciendo menciones de ubicaciones, enlaces refevanies. . . En definifiva, realmente siendo una autoridad en el tema. Contenido relevante que Google ya fiene
claro que se asocia con esfa palabra, esto tiene mucha mas probabilidad de posicionarse.
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6.5. LISTA DE CONTROL PARA ENTREGAR A TU WEBMASTER

FACTOR

EFECTO

;QUE NECESITA HACERSE?

PALABRAS CLAVES

TITULO DF PAGINA

META DESCRIPCION

ENCABEZADO DE PAGINA

OPTIMIZACION DE IMAGEN

Las palabras claves deciden cuanto fréfico recibe un sifio web de
los Motores de Biisqueda

E Titulo de Pégina es lo primero que una persona buscadora
observa en la pagina de resulfados de Ia bisqueda. Los Mofores de
Biisqueda valoran a los Titulos que estin optimizados para
Dalabras claves relevantes.

Los Mofores de Biisqueda incluyen a fa meta descripeion en los
resulfados de bisqueda. ¥, aquello influencia en Ia tasa efectiva de
clicks (CTR) del sitio. Asi que, asegtirese que o esté vacia.

Ayuda a incrementar la relevancia del contenido de una pagina.

Ayuda a incrementar 12 densidad de las palabras claves.
Las imdgenes opfimizadas hacen mas rapida Ia carga de la pagina.

Compruebe si las paginas estin optimizadas para las palabras claves, para que puedan
airaer fréfico hacia el sitio web originado por busquedas.

Encuentre palabras claves relevantes con alto valor KEL es decir que sean mds faciles
e posicionar o “rankearse” en las Paginas de Resultados de los Motores de Biisqueda
atemas de afraer alfo volumen de fréfico web originado por busquedas.

DIRECTRICES:
Enfocarse en hasta 2 palabras claves por pagina.

Escribir Titulos optimizados usando palabras claves preseleccionadas.
El Titulo no deberia dejarse en blanco

DIRECTRICES:

. £l Titulo no deberia ser duplicado con los de ofras paginas.

2. La longitud recomendana de un Titulo de pagina es de 69 caracteres, incluyendo
£Spaclos.

3. Los titulos deberian contener palabras claves

4. Evifar litulos no-informativos, es aecir aquellos que sean corfos, extensos, o que
CONTengan caracteres especiales.

Escribir Meta Descripeiones optimizadas usando palabras claves preseleccionadas.
La Mefa Descripcidn no deberia dejarse en blanco

DIRECTRICES:

. La Mefa Descripcion no deberia ser duplicada con las de otras paginas.

2. La longitud recomendana de una Meta Descripeidn es e 130 caracteres, incluy-
BI100 eSpPacios.

J. Las Meta Descripciones aeberian confener palabras claves

4. Lvitar Meta Descripciones no informafivas, es decir, aguelias que sean corfas,
ExTensas 0 ue contengan caracteres especiales.

Optimizar los Encabezados de Paginas usando palabras claves preseleccionadas
Eliminar los encabezados tle paginas excesivos.

DIRECTRICES:
. Nousar mas que 2 encabezados de pagina
2. Elencabezado de pagina deberia estar al inicio de Ia pagina

Rellenar las etiquetas de las imdgenes con descripciones y palabras claves relevantes
para que se posicionen bien en los resulfados de bisqueda de imagenes.

DIRECTRICES:

. Las efiquetas te las imagenes deberian ser aescripfivas y contener palabras claves
2. No sobrerrellenarlas con palabras claves.

3. Incluir palabras claves en los nombres de las imagenes, en lugar de ABCI0000.jog
4. Optimizar el tamaiio del archivo de la imagen para que cargue mas rapido.
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FACTOR EFECTO ;QUE NECESITA HACERSE?

ENLACES ROTOS Los Enfaces Rotos molestan a los visitantes y a los Motores de Corregir los enlaces rofos y dirigirlos hacia paginas relevantes.
Biisqueda. Redireccionar permanenfemente las paginas que ya no exisfen.

MAPA DEL SITID Inclusidn instantinea de las paginas de un sifio web en Ia Base de Crear un Mapa del Sitio en XML y enviarlo a Google, Yahoo y Bing
Datos de los Mofores de Blisqueda

DIRECTRICES:

. El Mapa del Sitio tiene que ser actualizado con frecuencia para asegurar que cual-
quier pagina recientemente anadina sea anexada propiamente por los Motores ae
Blsqueaa.

REDIRECCION DE DOMINIO La redireccion desde un dominio www hacia une no-www asegu- Redireccionar Ia version sin el ‘www’ e un sitio web hacia la version con el ‘www’

ADECUADA rard que el sitio web reciba fodos los créitos e los Motores de usando una redireccion permanente 201
Biisqueda.

PAGINA DE ERROR 404 Ayuda al usuario a encontrar la pagina que €l est3 buscandb. Crear un mensaje personalizado e pégina no disponible 404’ y configurarlo para
Las respuestas inusuales de fa cabecera del servidor previenen que aparecer cada vez que los visitantes del sitio web y los Mofores de Blisquena visiten
los Motores de Biisqueda anexen e indexen las paginas de su sifio [as paginas no existentes.
web.

DIRECTRICES:
. Noconfigurar [a Pagina de Inicio como pagina de error 404,
2. Incluir enlaces hacia paginas importantes desde su pagina de error 404

PROBLEMAS CON LA CABECERA Cuando algunas de las paginas de su sitio estin bloqueadas, los Asienar los codigos correctos de Ias respuestas de servidor, para que los Motores de

DEL SERVIDOR (SERVER HEADER)

PAGINAS BLOGUEADAS DF SER
ANEXADAS

META-REFRESH

GOOGLE ANALYTICS

Motores de Biisqueda no pueden enviar visitantes hacia aquellas
[aginas

Metodo no recomendado para redireccionar las paginas

Mide [z efectividad de las campaiias de markefing.

Biisqueda puedan indexar aquellas paginas con precision

DIRECTRICES:
. Las paginas con codigo de respuesta del servidor que caen dentro ae Ia serig de
catligos 300, usualmente tienden a tener problemas

Comprobar si cualguier pagina importante est3 bloqueada para que los Motores de
Biisqueda puedan anexarlas y desbloquearlas después e su aprobacion.

DIRECTRICES:

. Comprobar silas paginas estin bloqueadas por medio del uso de robots.fxt, que
contenga una efiquera de mefa robots, que estén bloqueadas en las opciones de Google
Webmaster o que confengan una etiguefa no-follow.

Eliminar el método “mefa-refresh” para redirigir Ias paginas y configurar un méfodo e
redireccionamiento J01.

Configurar el cadigo de seguimiento (fracking code) de Google Analytics en el sitio
web y definir los Objetivos (Goals) como indicadores de rendimiento por palabra.
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CAPITULO 7

VACTYICAS

PARTEN

“En la captacion de enlaces se marca la frontera entre los
principiantes y profesionales. De hecho, puedes llegar a tener tu
pagina medio bien optimizada, pero si haces un frabajo brutal
fuera de la pagina, vas a tener, con diferencia, mejores resulfados
de webs perfectamente optimizadas.”

8.1 QUE SON LOS BACK LINKS ¥ PARA QUE SIRVEN

Hablemos de uno de los factores mas importantes a nivel off page y de porque es imporiante: los enlaces externas, conocidos fambién como back links.

Piensa en los back links como si fuera un sistema de vofos por Internef. Cuantos mas voios fienes a nivel online, mas autoridad y relevancia ganas con el tiempo para t pagina web, y ésto
es Io que hace gue Google suba fu ranking, fu posicionamiento en el buscador. Los enlaces siguen siendo un factor importante para posicionarte.

Si; por ejemplo, tienes un fienda online de karate, y eres 12 tinica web del nicho con un enlace en la pagina de la federacion nacional de Karate, evidentemente el enlace es relevante y és de
una fiente de confianza y de calidaa: por lo fanto, tiene un impacro.

8.1 POPULARIDAD
Esid claro que un enlace que viene del periddico de 20 Minutos, fiene mas valor para fu pagina web que un enlace gue viene de un blog recién moniadbo.

8.1.2. RELEVANCIA
Volvemos al concepto de que Google quiere dar al usuario el mejor restulfado posible. Si fu negocio es local, enlaces que son locales van a impactar positivamente al posicionamiento de fu
pagina web. Si estas en el sector de reposteria, enlaces de blogueras del sector fendran un impacto positive.

8.1.3. AUTORIDAD Y TRUST RANK
Algunas webs, por el tjpo de enlaces gue tienen, fienen mas autoridad, Un periodico como el Pais tendra una autoridad masiva por los 1jpos de enlaces que apunia a la we.
Este podria ser del mejor de los ejemplos. Pero en fu nicho hay webs que si tienen maxima autoridad. ¥ tu objefivo es buscar la manera de fener enlaces de ellos.

La captacion de enlaces es un proceso frustrante cuando estas empezando. Requiere de una gran inversion de fiempo, y s un proceso gue puede legar a crear gran confusion.

S quieres posiciones mas alfas fu enfoque esii agui, No hay nada mas que fe va a dar las mejores posiciones y mas rapido, por miuchos mela fags que fu webmasrter diga que fe ha
puesto en la web. Tener un sistema que, de manera continua, va creando enlaces para tus webs es la ““via Exprés ” a tu destino en SEQ.

Por nuestra experiencia, sabemos que el 807 de los resulfados vienen de agui para palabras clave que ya son algo comperifivas.
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CAPITULO 9

CAMBIOS EN LA NVEVA
ERA DE GOOGLE 2017

La realidad es que los funaamentos de SEQ son bastante claros. Independientemente de s/ son del 2017 o del pasado

aino 2010, El praposite de Google es dar el mejor resulfado gue el usuario esta buscando. Y todo lo que Google esfa

haciendo va en esta direccion. Simplemente es el nivel de sofisticacion de Google que, cada vez mas, puede eliminar

facticas que infenfa “Engaiiar al sistema . Al final del dia, cuanto mas entiendas /o que necesita la gente y les des
esto, mas racil sera.

9.1 CONTEXTO

No se trata de fener 30.000 enlaces de diferentes fuentes. Se trata de fener 100 enlaces en tu nicho y sector, los enlaces deben de ser relevantes. Si, por ejemplo, fienes una esctiela
de Artes Marciales, a lo mejor fendr as el enlace de Ia federacion, el principal blog de arfes marciales, menciones en ofros blogs o foros relacionados con tu nicho. . .
La idea es estar presente en todos los sitios relevantes de fu nicho. Si dominas tu nicho a nivel de SEQ ahora es mucho mas facil posicionar fus paginas.

9.2. AUTORIDAD

Como hablamos antes autoridad es importante, ;Quien es la maxima autoridad en tu nicho? ; Qué portales de contenido o blogs domina? Enlaces desde estas webs tendran un impacto
miucho mas grande para i y para ti posicionamiento organico. Es mejor tener 3 enlaces en sitios de maxima calidad que 30 enlaces en sitios de mala calidad.

Una esfrategia mas pausada, enfocada en caprar enlaces en sitios de relevancia y de calidad, va a dartfe mejores frutos y fambien durara mas en el tiempo. Si fe dedicas a la moda,
el portal de Vogue ser a una buena referencia. Si tienes un restatrante en Barcelona, aparecer en la mejor guia de restaurantes de Barcelona ser a imporfante para I

9.5. MENCIONES

Las menciones fambien son imporfantes ahora, y pueden ser incluso los nuevos back links. La idea de marca es importante para Google.
Menciones en articulos, en foros, comentarios, ercetera. lodos ellos son imporfante.

94 CONTENIDO

Cada vez es mas dif cil posicionar palabras clave genéricas. ¥ cada dia salen nuevas long 1ails. Tiene mucho mas sentido frabajar palabras clave long fails a través de un blog o de varios
blogs.

9.5. LAIMPORTANCIA DE SER RESPONSIVE

Para este aino 2017, incorporar un diseiio web adaptable a dispositivos moviles, ya no es que sea una fendencia, €s una necesidad. Las estadisticas dicen gue un 567 de los ustuarios
navegan desde sus moviles fras ver un anuncio o una informacion de una marca concrefa. Esta claro que Google estd incorporando esfe factor a Ia hora de hablar de posicionamiento.

9.6. SENALES DE USUARIOS

El trafico y el tiempo que las personas se queaan en Ia pagina web son factores que influyen en el posicionamiento. £l porcentaje de clics que hacen las personas en los resultados de
buisqueda. Todas y cada una de estas son seales que s estan dando a Google de si fu pagina es relevante o no.

Para poder medir todos estos elementos importantes en tu clasificacidn, lo ideal es que tu sitio web ya cuente con cuenta en Google Search Console (GSC)

No hace falfa decir que el GSC es una herramienta esencial en SEO, que ayuda a analizar resultados que no puedes medir por tu cuenta. Por ejemplo, cuando lanzas una campana de publi-
cidad en Google AdWords o Facebook Ads, puedes ver claramente los datos de impresiones y la tasa de clics (CTR). Esto te ayuda a entender cudl es el nimero de personas que, cuando
fienen oportunidad de ver el anuncio, estan fan inferesados como para hacer clic en ellos.
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10.1 ENLACES DE EDITORIAL

Los mejores enlaces son de confenido, y son lo que se llaman enlaces de editorial. Imaginate que tienes una fienda online de guifarras. ¥ denfro de un post de un blog reconocido de

miisica tienes un enlace que va a tu tienda online. Estos son los enlaces gue mas peso fienen para Google. Estamos mirando enlaces gue son: relevantes, de una fuente de autoridad y de
confianza, y que son naturales para Google. Por eso el contenido de calidad es una fuente potente de enlaces.

Si tenemos una guia de las guitarras jamas fabricadas, y es de inferes para personas que les gusia la guitarra, sf lo promovemos de manera narural, 1as personas van a querer
Incorporarlo en su blog.

Tendremos mas exito en perstadir a una fuente de autoridad de gue lo publiguen mas, gue publicar algo directo de nuestra fienda online de guitarras.

Por tlebajo de estos enlaces, renemos ofros eniaces que pueden fener un impacto, siempre y cuando estemos hiablando de ferminos de poca comperencia y, 1os estemos usanao con
moderacion.

Ofros enlaces serian los siguientes:

0.2 Enlaces en las Redes Sociales
10.3. Enlaces en propiedades 2.0

10.5. Enlaces de marcadores sociales
10,4, Enlaces en directorios de calidad
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Conocer a fu compefencia es el primer paso para saber generar los enlaces. Si esfamos intentando conseguir el primer puesto para, por
~elemplo, la mejor pafafa, 1engo que saber cuantos enlaces Iienen los primeras puestos para esia palabra, ya gue esto me indica Ia bafalla -
a 12 que rengo gue hacer frente. Por ofro lado, debo de mirar que fuentes de enlaces tenen, para copiar y mejorar mis fuenfes. i yo
ENnlazo con Ias mismas paginas y, atlemas, soy capaz ae mejorar con mas enlaces ae calidad, con el fiempo voy a fener los mejores puestos
en Google, jsin duda!

IL1. 5 MANERAS DE CONSEGUIR ENLACES

/.11 TRABAJA CONTENIDO DE CALIDAD

Una de las mejores maneras de generar enlaces es, ademas, [a v a que /e encanfa a Google: Ia creacion de contenido de calidad. i, por ejemplo, tienes una fienda online de reposieria y
creas una serie de elementos de contenido desde: infograficos con pasos a pasos... Guias como este fjpo, post largos con muchos elementos como videos, imagenes...

Promoviendo este tipo de confenido es relafivamente facil gue personas relevantes en el sector publiguen fu material. Una estrategia de crear contenido de calidad y ser 12 auiforidad en
este area en M nicho, genera de manera nafiral los mejores enlaces.

S quieres ir un paso mas, enfonces confactas directamente con personas, con portales y con blogs que crees que pueden ser relevantes para publicar fu contenido, en funcion def
ustario final.

IL.1.2. TEN UNA ESTRATEGIA MUY ACTIVA EN LAS REDES SOCIALES
Cuanto mas contenido publicas, y mas activo eres én las Redes Sociales, mas posibilidades tendras de que se comparta, y de generar enlaces de manera natural.

11,3, BUSCA LAS REFERENCIAS MAS IMPORTANTES DE TU NICHO
Busca las referencias mas importantes de fu nicho en confenido y busca como puedes ofrecer valor. Todos buscan confenido de calidad.
Muchos buscan o tienen un apartado de colaboradores en sus webs. Una aporfunidad para gue tengas mas visibilidad y capres enlaces.

/.14, COMUNICADOS DE PRENSA

Envia comunicados de prensa online usando michos de los Servicios que existen, es tna manera miy potente de conseguir enlaces. Teniendo en cuenta el enfoque de bisqueda
universal (niversal search) de Google, es ofra via para entrar en 2 primera pagina. Vale la pena realmente currarte un buen comunicado de prensa que tenga posibilidades reales de
que ofras webs y otros periodisias lo vean como noficia. Cuanto mas éxifo fengas con iy comunicado, mas enlaces estaras generando para fu pagina web.

Estos son algunos porfales de comunicados de prensa gue nosofros recomendamos:

www. tusmedlos.es
WWW.COMUNICAE.com
www.globedia.com

I1.1.5. CREA PROPIEDADES DE BLOGS Y DE PORTALES PROPIOS DE CALIDAD 2.0
No hay nada que te impida crear tu propia red de blogs y de porfales. Aungue hay que remarcar agu gue, esia, es una zona gris para Google. Si realmente son de calidad y relevantes,
y los enlaces son relevantes, enfonces s , porencialmente puede ser tna manera vallda para gue puedes fener mas enlaces.

CONCLUSION: LA VIA MAS RAPIDA PARA TENER BUENOS POSICIONAMIENTOS ES CAPTACION DE ENLACES DE CALIDAD QUE APUNTAN A TU WEB.

Lo primera gue fienes que fener en cuenta es que debes de compartir 2 misma menfalidad gue Google: es decir, fodo és natiural y organico.
31 tienes una pagina web nueva y de repente tienes miles de enlaces apuntando a fu web, es una invitacion a Google para que fe penalice y refrase fu frabajo de meses en SEO.
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/2. UN RESUMEN RAPIDO DE LO ESENCIAL DE SEO PARA REBELDES

Un rebelde no trabaja una palabra clave, un Rebelde trabaja para dominar y ocupar la primera pagina de Google.
Tu Plan estratégico de SEQ de como dominar tu nicho es el punto de partida de tu inicio en SEO.
Un Rebelde domina la investigacion y seleccion de sus palabras claves, la base del éxito para sus paginas web.
Gomo minimo, tu pagina tiene que estar optimizada al nivel de la competencia que tienes como objetivo.

Un Rebelde sabe que realmente donde se cosecha el éxito en SEO es en la captacion de enlaces. Aqui es donde dedica la mayor parte de sus
esfuerzos.

CAMBIOS EN EL ALGORITMO DE GOOGLE: PENGUIN 4.0

Google estd constantemente evolucionando su algoritmo y sabemos que esto puede asustar mucho a cualguier negocio online. Pero en este caso, tenemos buenas noticias..

Alo largo de los afios, Penguin desarrolla nuevos factores que afectan a las clasificaciones y a las penalizaciones que lleva a cabo.
La nueva version de Penguin, Penguin 4.0, ahora es mucho mas precisa y mucho mas justa que antes.

La novedad es que a partir de 2017, Ia penalizacidn puede ser sobre una URL o sobre una posicion concreta, por lo fanto migntras que antes se penalizaba a todo un proyecto y le hacia
perder posiciones en I clasificacion, ahora se centra en secciones espec ficas dentro de un dominio.

¥ hasta aqui nuestra guia SE0 2017
Esperamos que haya sido interesante y ttil para iy que I pongas en practica en fu negocio para escalar posiciones en Google. S un Rebelde y ponte as pilas con el mejor SEO del

marketing online este 2017,

Un gran saludo,

F equipo de Rebeldes Online
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